
好
操
作
、
成
品
品
質
佳
，
昭
和
產
業
生
產
高
端
品
質
麵

粉
，
包
含
各
類
烘
焙
用
產
品
、
麵
條
製
品
用
粉
、

Pasta

、
和
菓
子
、
冷
凍
麵
團
專
用
粉
︙
︙
等
，
大
成
集

團
國
成
麵
粉
廠
將
逐
步
引
進
日
本
昭
和
產
業
的
研
發
與

技
術
，
即
為
﹁
日
本
品
質
　
在
地
生
產
﹂
，
目
前
臺
灣

麵
粉
廠
的
專
用
粉
最
多
約
一
百
多
項
，
國
成
麵
粉
周
肇

祥
總
經
理
預
估
，
大
成
昭
和
合
作
後
，
可
以
增
加
到

超
過
兩
百
項
的
特
殊
專
用
麵
粉
，
協
助
臺
灣
的
烘

焙
、
麵
食
及
甜
點
產
業
，
能
更
快
速
地
提
升
產
品

的
多
元
性
與
精
緻
性
。
昭
和
國
成
將
一
起
攜

手
，
開
創
臺
灣
麵
粉
的
新
食
代
！
未
來
更

要
站
上
國
際
的
舞
台
，
一
起
發
光
！

發
熱
！

大
成
、
昭
和
產
業
兩
集
團
於
二○

○

三
開
始
陸
續
在
大
陸
合
作

裹
粉
廠
與
麵
粉
廠
，
並
於
二○

一
七
年
雙
方
簽
定
合
作
框
架
協

議
，
而
二○

一
九
年
十
二
月
十
七
日
正
式
簽
定
合
資
合
作
計
畫
，
預
計
合
作

生
產
逾
兩
百
項
專
業
粉
。

韓
家
宇
董
事
長
表
示
，
這
次
與
日
本
昭
和
產
業
合
作
，
引
進
世
界
級
的
專
用
粉

技
術
、
系
統
化
管
理
與
設
備
，
加
上
大
成
集
團
麵
粉
事
業
整
合
中
日
臺
優
勢
與
兩

岸
三
地
的
經
營
能
力
，
預
期
將
對
臺
灣
、
華
人
餐
飲
市
場
帶
來
更
優
質
的
食
材
，

也
幫
助
臺
灣
烘
焙
產
業
技
術
提
升
，
更
加
國
際
化
。

日
本
昭
和
產
業
的
穀
物
進
口
量
居
日
本
食
品
製
造
行
業
第
一
名
，
小
麥
粉
在

日
本
市
占
率
十
三
％
、
預
拌
粉
市
占
率
十
％
，
並
提
供
日
本
便
利
商
店
九
十

五
％
的
麵
粉
製
品
，
包
括
涼
麵
、
烏
龍
麵
、
麵
包
、
吐
司
、
漢
堡
、
蛋

糕
、
餅
乾
、
甜
點
︙
︙
等
。
日
本
昭
和
產
業
的
製
粉
、
配
粉
技
術
與
專

用
粉
研
發
不
僅
在
日
本
名
列
前
茅
，
在
臺
灣
進
口
麵
粉
市
場
上
也

排
名
第
一
。

日
本
麵
粉
特
性
主
要
為
品
質
穩
定
、
有
自
然
小

麥
香
味
、
粉
感
細
緻
、
吸
水
性
佳
、

　
　
食
品
科
技
再
升
級

開
創

麵
粉
新
食
代

封　面　故　事

13
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2
張
文
凌

昭
和
產
業
的
製
粉
事
業
，
主
要
業
務
有
麵
粉
和
預
拌
粉
的

生
產
銷
售
。

麵
粉
的
生
產
主
要
有
母
公
司
的
三
座
工
廠
︵
包
括
鹿
島
工

廠
、
船
橋
工
廠
、
神
戶
工
廠
︶
，
再
加
上
北
海
道
的
木
田
製

粉
、
愛
知
縣
的
中
央
製
粉
、
三
重
縣
的
內
外
製
粉
、
大
阪
府

的
奧
本
製
粉
等
四
座
工
廠
總
共
七
座
，
預
拌
粉
的
生
產
有
母

公
司
的
三
座
工
廠
︵
船
橋
工
廠
、
神
戶
工
廠
、
潮
來
工
廠
︶

和
集
團
關
係
企
業
的
奧
本
製
粉
共
有
四
座
工
廠
。

集
團
將
這
些
工
廠
統
一
化
營
運
，
提
高
生
產
最
大
效
率
，

生
產
出
高
品
質
、
高
水
準
、
安
全
、
安
心
的
產
品
。

鹿島工廠：昭和最大的工廠，

可供巴拿馬級的輪船停靠

生產麵粉、植物油、玉米澱

粉、及糖醇產品

神戸工廠：可供巴拿馬級的輪船停靠生產麵粉、植物油的西日本生產據點

昭和產業 · 總公司

大樓外觀
位於東京市中心，

業務部門，管理部

門在此服務

2
文
稿
資
料

日
本
昭
和
產
業
提
供

都
城

池
田
千
亞
紀

翻
譯

自
二○

○

三
年
以
來
至
今

十
八
年
，
大
成
集
團
與
昭
和
產

業
，
在
中
國
大
陸
合
作
的
預
拌
粉
事
業

和
麵
粉
事
業
，
有
著
非
常
亮
眼
的
成
績
。

另
外
於
二○

一
七
年
以
長
年
建
立
的
信
賴
關
係

為
基
礎
，
簽
訂
了
業
務
合
作
契
約
，
並
以
擴
大
雙
方

事
業
領
域
為
目
標
進
行
討
論
。
最
終
在
二○

一
九
年
開
啟

了
大
成
集
團
的
關
係
企
業
﹁
國
成
麵
粉
股
份
有
限
公
司
﹂
、

﹁
中
一
食
品
股
份
有
限
公
司
﹂
與
日
本
﹃
昭
和
產
業
﹄
的
三
方

合
資
合
作
事
業
。
這
次
，
向
大
家
介
紹
，
今
後
將
會
與
﹁
國
成

麵
粉
股
份
有
限
公
司
﹂
在
各
方
面
合
作
的
﹁
昭
和
產
業
．
製
粉

部
﹂
。昭

和
產
業
是
以
﹁
透
過
飲
食
來
豐
富
日
本
﹂
為
理
念
，
於
一
九
三
六

年
成
立
。
現
有
供
應
小
麥
粉
、
植
物
油
、
糖
化
產
品
等
廣
泛
的
食

品
材
料
以
及
配
合
飼
料
。
﹁
為
人
們
健
康
、
豐
富
的
飲
食
生

活
做
出
貢
獻
﹂
的
集
團
經
營
理
念
為
基
礎
下
，
作
為

穀
物
供
應
商
拓
展
出
各
方
面
的
事
業
來
支

持
日
本
的
飲
食
生
活
。

大成與昭和
強強聯手齊努力

食品科技再升級
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昭和 RD&E 中心 外觀
昭和的研究、開發、工程技術
部門集中在此地

在昭和 RD&E 中心内的開發室
每天各式各樣的產品從這裡
被創造出來

在
銷
售
方
面
，
以
東
京
的
總
公
司
為
營
業
中
心
，
另

外
有
札
幌
、
仙
臺
、
關
東
信
越
︵
群
馬
︶
、
名
古

屋
、
大
阪
、
廣
島
、
福
岡
等
，
據
點
涵
蓋
了
全
日
本

區
域
。

在
市
場
推
廣
的
活
動
中
，
活
用
了
具
有
市
場
分

析
力
的
﹁
價
值
提
案
型
業
務
﹂
，
負
責
業
務
推
廣
的

每
個
人
都
有
強
烈
的
使
命
感
並
加
以
執
行
。

而
協
助
上
述
的
市
場
分
析
工
作
能
順
利
進
行
，
是

在
二○

一
六
年
開
始
的
﹁
R
D
＆
E
中
心
﹂
。

所
謂
﹁
R
D
＆
E
中
心
﹂
是
將
之
前
分
散
在
公
司
內
部

各
處
的
研
究
︵R

esearch

︶
、
開
發
︵D

evelopm
ent

︶
、
工

程
︵E

ngineering

︶
各
部
門
的
工
作
據
點
集
中
在
一
起
，
透

過
融
合
﹁
組
織
間
的
協
力
︵
研
究×

開
發×

工
程
︶
﹂
和
﹁
事

業
間
的
協
力
︵
麵
粉×

油
脂×

糖
質
︶
﹂
來
創
造
出
新
的
成

果
。
同
時
，
在
該
組
織
內
還
創
立
了
與
客
戶
互
動
空
間
，
提

出
了
高
品
質
高
效
率
的
﹁
穀
物
需
求
解
決
方
案
﹂
。
為
了
抓
住
顧
客

的
觀
點
需
提
供
新
的
集
團
價
值
，
昭
和
產
業
將
製
造
、
銷
售
、
研

究
、
開
發
合
而
為
一
成
為
機
動
性
的
體
制
。

船 橋 工 廠： 主要生產麵粉，以及義大利麵、預拌粉（業務用、家 庭 用 ） 的 食品工業區

目
前
，
我
們
正
在
致
力
於
提
高
國
成
麵
粉
的
生

產
和
產
品
品
質
，
要
讓
現
有
設
備
發
揮
最
大
功

效
，
並
且
加
強
生
產
設
備
的
效
率
。
另
外
，
昭
和

產
業
製
粉
事
業
部
將
會
在
麵
粉
技
術
方
面
，
協
助

國
成
麵
粉
開
發
新
產
品
。

雖
然
現
在
有
新
冠
病
毒
疫
情
的
影
響
，
但
我
們

還
是
會
積
極
的
進
行
雙
方
技
術
交
流
，
未
來
負
責

生
產
開
發
相
關
的
國
成
員
工
也
將
在
昭
和
產
業
的

麵
粉
工
廠
和
R
D
＆
E
中
心
進
行
產
品
研
修
等
教

育
訓
練
，
以
服
務
臺
灣
客
戶
，
滿
足
臺
灣
市
場
的

最
高
需
求
。
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臺
灣
麵
粉
與
烘
焙
產
業

的
趨
勢
變
化

2
國
成
麵
粉 

張
文
凌

臺
灣
麵
粉
市
場 

與
二
次
加
工
產
業
概
況

一
顆
顆
看
似
不
起
眼
的
小
麥
，
經
過
精
選
、
磨
粉
等

製
程
，
﹁
粉
末
登
場
﹂
的
是
具
有
高
營
養
價
值
的
麵
粉
，
製

粉
業
者
依
據
不
同
的
客
戶
需
求
，
進
行
麵
粉
的
配
製
、
特
性
分

析
，
才
能
將
品
質
穩
定
的
麵
粉
原
料
提
供
給
烘
焙
、
麵
食
及
菓
子
、

蛋
糕
︙
︙
等
製
品
的
業
者
進
行
生
產
。

麵
條
是
臺
灣
民
間
重
要
主
食
之
一
，
常
見
的
有
麵
條
、
速
食
麵
條
兩

大
類
，
其
中
，
速
食
麵
年
產
值
約
一
百
一
十
億
，
市
場
已
趨
成
熟
；
近
年

來
在
臺
灣
火
紅
的
乾
拌
麵
，
最
早
起
源
於
二○

○

八
年
的
阿
舍
食
堂
，

直
到
二○

一
四
年
，
曾
拌
麵
異
軍
突
起
，
許
多
藝
人
、
網
紅
爭
相
投
入

這
個
市
場
，
二○

一
九
年
的
產
值
高
達
一
百
一
十
四
億
。

臺
灣
的
烘
焙
產
業
，
每
年
產
值
高
達
六
百
億
，
烘
焙
消
費
方

式
概
分
為
主
食
、
休
閒
和
節
日
等
三
類
。
年
輕
一
代
飲
食
習

慣
逐
漸
西
化
，
以
烘
焙
產
品
為
主
食
已
是
生
活
常
態
，

近
年
來
，
烘
焙
產
品
朝
向
社
群
化
發
展
，
也
變

成
時
尚
的
代
表
之
一
。

消
費
族
群
的
變
化
，
與
飲
食
需
求

依
據
內
政
部
及
國
家
發
展
委
員
會
的
研
究
統
計
，

臺
灣
已
於
一
九
九
三
年
邁
入
高
齡
化
社
會
︵
超
過
六
十
五

歲
的
老
年
人
口
佔
總
人
口
比
率
超
過
百
分
之
七
︶
，
並
於
二

○

一
八
年
成
為
高
齡
社
會
︵
超
過
六
十
五
歲
的
老
年
人
超
過
百

分
之
十
四
︶
，
臺
灣
的
總
人
口
於
二○

一
九
年
達
二
千
三
百
六

十
萬
人
的
最
高
峰
，
超
過
六
十
五
歲
的
老
年
人
比
例
大
約
百
分

之
十
五
，
預
估
於
二○

二
五
年
成
為
超
高
齡
社
會
︵
超
過
六
十

五
歲
的
老
年
人
超
過
百
分
之
二
十
︶
。
在
高
齡
化
的
趨
勢

下
，
對
於
飲
食
，
開
始
有
了
些
許
的
改
變
與
需
求
。

不
只
臺
灣
，
其
實
全
球
都
面
臨
人
口
高
齡
化
的
問

題
，
在
二○

二○

年
，
日
本
六
十
五
歲
以
上
的

老
年
人
口
已
逼
近
百
分
之
二
十
九
，
烘
焙
行

業
是
與
人
們
日
常
生
活
密
切
相
關
的
重
要
產
業
，

烘
焙
食
品
既
可
以
作
為
主
食
消
費
，
也
能
作
為
休
閒

食
品
和
節
日
食
品
，
許
多
廠
商
紛
紛
提
出
低
糖
、
低

脂
、
健
康
，
以
消
費
者
為
導
向
的
主
題
商
品
。

由
於
人
口
結
構
的
變
化
、
與
生
活
型
態
的
改
變
，
如

何
開
發
好
吃
又
新
鮮
的
產
品
，
來
滿
足
消
費
者
的
需

求
，
正
是
製
造
業
者
的
挑
戰
與
商
機
。
例
如
：
烘

焙
業
中
，
如
何
開
發
新
產
品
、
增
加
貨
架
期
的

最
佳
賞
味
天
數
、
迎
合
現
代
人
追
求
健
康

與
美
味
兼
顧
︙
︙
等
需
求
。
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日本昭和攜手合作，

簽署合作投資契約，

於 2020 年開始加碼

投資臺灣麵粉市場 麵
粉
與
烘
焙
產
業
的
過
去
、
現
在
、
與
未
來

一
九
四
八
年
美
國
國
會
通
過
︽
援
外
法
案
︾
，
將
臺
灣
納
入
美
援
的

受
惠
國
，
美
援
提
供
的
相
關
資
源
中
，
印
有
台
美
合
作
字
樣
的
麵
粉
袋
，
更
是

許
多
人
共
同
的
記
憶
。
一
九
六○

年
代
，
政
府
開
始
施
行
麵
食
推
廣
政
策
，
台
式

麵
食
推
廣
逐
漸
步
上
軌
道
後
，
麵
麥
食
品
推
廣
委
員
會
將
觸
角
延
伸
至
西
點
麵

包
。
一
九
六
七
年
成
立
烘
焙
技
術
訓
練
班
，
不
僅
指
導
烘
焙
技
術
，
更
將
美
國
的
烘

焙
學
理
、
原
物
料
化
學
特
性
、
營
養
學
等
專
業
知
識
傳
授
給
學
員
。
直
到
一
九
八○

年
代
晚
期
，
消
費
者
多
樣
化
的
需
求
提
高
，
預
拌
粉
、
冷
凍
麵
糰
、
產
品
代
工
業
的
興

起
，
烘
焙
業
趨
向
轉
型
，
開
始
有
所
謂
的
歐
式
點
心
，
就
是
大
家
在
八
十
五
度
 C 

看
到

的
那
些
小
蛋
糕
、
布
丁
蛋
塔
之
類
的
烘
焙
食
品
。
二○

○

八
年
臺
灣
團
隊
初
次
在
巴
黎

登
上
世
界
盃
的
麵
包
舞
臺
，
並
獲
得
團
體
亞
軍
，
不
僅
是
臺
灣
的
光
榮
，
並
開
始

烘
焙
產
業
新
里
程
碑
。
二○

一○

年
時
，
吳
寶
春
師
傅
奪
得
世
界
麵
包
大
師
賽

冠
軍
，
為
臺
灣
烘
焙
業
在
國
際
上
嶄
露
頭
角
的
關
鍵
時
刻
。
二○

一
四
至
二

○

一
五
年
，
烘
焙
產
品
逐
漸
趨
於
高
端
化
的
產
品
趨
勢
，
主
要
以
健
康
、

機
能
性
產
品
為
產
品
設
計
概
念
，
健
康
趨
勢
使
得
烘
焙
產
品
的
發
展
趨

向
於
更
加
天
然
。
二○

一
六
年
開
始
，
有
超
商
看
準
烘
焙
業
每
年

六
百
億
商
機
，
從
日
本
購
入
冷
凍
麵
團
空
運
到
臺
灣
，
製
作
麵

包
銷
售
，
二○

一
八
年
各
超
商
與
超
市
開
啟
現
烤
麵
包
的

﹁
白
金
﹂
烘
焙
戰
。
二○

二○

年
國
成
麵
粉
與
日
本
知
名

麵
粉
大
廠
昭
和
產
業
，
再
加
碼
投
資
臺
灣
的
麵
粉
市

場
，
期
望
開
發
高
技
術
門
檻
的
專
用
麵
粉
，
提
升
烘

焙
、
麵
食
與
菓
子
製
品
的
產
品
價
值
。
未
來
，

健
康
導
向
、
現
烤
、
機
能
性
、
冷
凍
食
品

仍
是
烘
焙
業
主
要
的
趨
勢
。

大
成
麵
粉
事
業
與
臺
灣
烘
焙
產
業
大
紀
元

令許多人印象深刻的

美援時期麵粉袋 ~

1951 

年 ∼
 1965 

年

美
援
時
期
，
美
國
以
小
麥
穀
物
援
助
臺
灣
。

1961 

年

大
成
接
辦
高
雄
﹁
長
城
麵
粉
公
司
﹂
，
是
為
大
成
長
城
名
稱
由
來
。

1965 

年

美
援
停
止
，
政
府
改
以
外
匯
實
行
商
業
自
由
採
購
小
麥
。

1960 

年 ∼
 1970 

年

臺
灣
政
府
大
力
推
廣
麵
食
，
及
烘
焙
技
術
訓
練
。

1980 

年 ∼
 1999 

年

消
費
者
多
樣
性
的
需
求
提
高
，
烘
焙
業
轉
趨
多
元
發
展
。

1990 

年

大
成
麵
粉
版
圖
擴
張
至
大
陸
市
場
，
接
收
位
於
廣
東
深
圳
之
﹁
蛇
口
麵
粉
廠
﹂
，
成
立
﹁
大
成
食
品

︵
蛇
口
︶
公
司
﹂
，
率
先
以
多
樣
性
的
專
用
麵
粉
，
改
變
了
大
陸
麵
粉
產
業
。

1992 

年 ∼
 2001 

年

臺
灣
開
始
注
重
烘
焙
人
才
培
育
，
產
業
贊
助
烘
培
師
傅
遠
赴
世
界
各
國
深
造
學
習
。

1993 

年

大
成
與
天
津
﹁
八
一
麵
粉
廠
﹂
合
作
，
成
立
﹁
大
成
食
品
︵
天
津
︶
公
司
﹂
，
並
設
有
大
成
烘
焙

坊
，
目
前
為
當
地
麵
粉
的
領
導
品
牌
。

1998 

年

大
成
在
臺
灣
策
略
聯
盟
，
於
高
雄
成
立
﹁
環
球
麵
粉
﹂
，
策
略
運
用
成
功
，
成
為
市
場
主
要
品
牌
之

一
。

2003 

年

大
成
與
日
商
昭
和
產
業
、
岩
井
實
業
，
共
同
於
天
津
成
立
﹁
大
成
昭
和
食
品
︵
天
津
︶
有
限
公

司
﹂
，
生
產
裹
粉
、
預
拌
粉
。

2006 

年

大
成
在
臺
灣
策
略
聯
盟
，
於
桃
園
成
立
﹁
國
成
麵
粉
﹂
，
開
發
客
製
化
的
專
用
粉
，
主
要
品
牌
有
長

城
、
鐵
人
、
國
成
。

同
年
於
上
海
與
良
友
集
團
，
合
資
成
立
﹁
大
成
良
友
食
品
︵
上
海
︶
有
限
公
司
﹂
，
專
攻
華
中
地
區

高
檔
麵
包
粉
市
場
。

2008 

年

臺
灣
烘
焙
業
，
初
登
世
界
比
賽
舞
臺
榮
獲
團
體
亞
軍
，
開
啟
烘
焙
產
業
新
里
程
碑
。

2010 

年

吳
寶
春
師
傅
奪
得
世
界
麵
包
大
師
賽
冠
軍
，
臺
灣
烘
焙
業
在
國
際
上
嶄
露
頭
角
。

2014 

年 ∼
 2015 

年

市
場
高
端
化
的
產
品
趨
勢
，
訴
求
健
康
、
機
能
性
。

2017 

年

大
成
與
日
商
昭
和
產
業
，
簽
署
合
作
框
架
協
議
。

2018 

年

臺
灣
超
商
市
場
掀
起
現
烤
麵
包
的
﹁
白
金
﹂
烘
焙
戰
。

2019 

年

大
成
與
日
商
昭
和
產
業
，
簽
署
合
作
投
資
契
約
。

2020 

年

昭
和
產
業
正
式
入
股
國
成
麵
粉
，
全
力
聚
焦
於
提
升
國
成
的
製
粉
技
術
與
麵
粉
品
質
，
期
待
能
以 

R
D
&
E 

的
概
念
，
把
臺
灣
的
烘
焙
、
糕
餅
，
與
製
麵
的
產
品
價
值
，
推
升
至
一
個
更
高
的
層
面
。



白金商機，超商與超市

的現烤烘焙戰

臺灣 2020 年烘焙展現場，

黑金與白金共搶商機

臺灣 2020 年烘焙展現場，
不同以往的下午茶訴求

結
語

烘
焙
工
業
期
刊
中
就
曾
提
及
，

未
來
臺
灣
麵
粉
產
業
的
發
展
為
﹃
重
質
不

重
量
﹄
，
如
果
真
的
要
做
﹃
量
﹄
，
則
是
到
處
擴

廠
，
但
僅
能
做
出
無
差
異
性
且
競
爭
力
低
的
產
品
，

因
此
從
﹃
質
﹄
出
發
，
才
能
更
貼
近
目
標
市
場
。
並
期
許

麵
粉
製
造
業
可
與
烘
焙
業
攜
手
合
作
向
國
外
發
展
，
同
時

以
客
戶
導
向
與
產
品
定
位
進
行
推
廣
，
提
升
產
品
的
價
值
。

國
成
麵
粉
為
大
成
與
日
本
昭
和
的
合
資
公
司
，
昭
和
先

進
的
製
粉
技
術
更
是
無
庸
置
疑
，
讓
臺
灣
客
戶
享
有
高
品

質
以
及
高
技
術
門
檻
的
專
用
麵
粉
，
是
大
成
、
昭
和
與

國
成
一
致
的
信
念
，
期
望
臺
灣
客
戶
的
產
品
價

值
，
能
因
為
我
們
的
努
力
而
更
上
一
層
樓
。

行
銷
專
家
吳
育
宏
曾
經
說

過
：
﹁
長
期
的
話
你
要
去
看
趨
勢
，
中
期
的

話
你
要
去
看
潮
流
，
短
期
的
話
你
要
去
看
事
件
，
那

趨
勢
就
是
說
譬
如
說
食
安
風
暴
會
造
成
我
們
現
在
食
安
的
意

識
抬
頭
，
那
你
就
必
須
要
去
透
明
化
你
的
製
程
還
有
材
料
等
等

的
。
﹂

今
年
度
︵
二○
二○

年
︶
的
疫
情
改
變
了
消
費
者
的
生
活
模
式
，
及

消
費
者
對
食
品
的
喜
好
，
國
內
烘
焙
業
也
出
現
兩
大
新
趨
勢
，
首
先
，
提

高
作
業
效
率
、
減
少
人
員
負
擔
、
維
持
產
品
食
感
的
新
商
業
模
式
產
生
；

其
次
，
手
作
烘
焙
已
成
為
網
路
社
群
，
及
民
眾
居
家
生
活
娛
樂
之
一
。

安
全
、
營
養
、
健
康
以
及
現
烤
產
品
已
成
為
烘
焙
行
業
發
展
趨
勢
，

烘
焙
食
品
一
般
可
分
為
預
包
裝
產
品
及
現
烤
產
品
兩
類
，
預
包
裝
產
品

保
質
期
較
長
，
如
何
保
持
產
品
質
量
是
一
大
課
題
；
現
烤
產
品
雖

然
保
質
期
短
，
但
新
鮮
出
爐
使
口
感
及
香
味
更
佳
。
現
烤
產
品

帶
給
消
費
者
的
新
鮮
感
受
與
美
味
等
優
點
，
讓
烘
焙
食
品

更
多
元
化
地
向
現
烤
產
品
進
行
發
展
。
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美味的高纖、
低升糖指數產品加值創新

2國成麵粉 林懿蘭 協理

全
穀
物
攝
取
對
人
體
健
康
有
促
進
作
用
，
已
經
經
過
流
行
病
學
研
究
證
實
。
攝
取
全
穀
或
其
製
品
，
可
顯

著
改
善
代
謝
症
候
群
︵
如
：
肥
胖
、
血
脂
異
常
、
第
二
型
糖
尿
病
等
︶
、
減
少
心
血
管
疾
病
及
癌
症
的
發
生

率
。
全
穀
物
含
有
大
量
的
纖
維
及
維
生
素
︵
維
生
素
B
群
、
維
生
素
E
︶
、
礦
物
質
。
但
因
全
麥
粉
產

品
質
地
差
、
扎
喉
的
口
感
、
往
往
不
受
消
費
者
接
受
，
使
全
麥
產
品
推
展
窒
礙
難
行
。

麥
麩
為
小
麥
的
外
果
皮
、
內
果
皮
、
種
皮
和
細
胞
表
皮
。
磨
粉
過
程
中
，
粉
道
中
除
了
收
集

精
緻
麵
粉
並
可
分
離
出
粗
麩
皮
、
細
麩
皮
、
粉
頭
、
次
級
麵
粉
。
小
麥
麩
皮
由
於
粗
糙
扎

喉
的
口
感
，
僅
用
於
低
價
的
動
物
飼
料
。
近
一
、
二
十
年
來
，
全
榖
營
養
曾
為
歐
盟

大
力
倡
導
，
從
食
品
研
究
的
大
環
境
而
言
，
全
榖
營
養
是
被
營
養
學
家
所
推
崇

的
。
在
台
灣
每
年
約
進
口
小
麥
一
百
二
十
萬
噸
，
如
磨
成
麵
粉
，
至
少
產
出

二
成
的
麩
皮
，
約
二
十
四
萬
噸
。
如
何
提
高
麥
麩
利
用
價
值
與
效
益
，

為
目
前
面
臨
的
挑
戰
。
小
麥
的
營
養
價
值
大
部
分
來
自
胚
芽
及
麩

皮
，
但
因
麥
麩
對
烘
焙
產
品
之
膨
發
性
與
適
口
性
均
差
，
如

何
提
高
小
麥
麩
皮
的
可
食
用
性
及
產
值
。
食
品
科
學
家
的

看
法
：
牛
、
馬
、
羊
等
反
芻
類
動
物
對
纖
維
的
消
化

易
如
反
掌
。
纖
維
在
反
芻
類
動
物
體
內
，
乃
經

過
微
生
物
及
酵
素
消
化
，
而
被
吸
收
利
用
。

人
體
為
單
胃
結
構
，
無
法
消
化
利
用
纖

維
。
若
將
小
麥
麩
皮
等
含
纖
量
高

的
食
材
，
預
先
經
發
酵
處

理
，
再
添
加
回
麵
包
，

纖
維
上
的
營
養
就

可
獲
得
很
好
的

利
用
。

臺
灣
社
會
型
態
已
經
進
入
高
齡
化
社
會
，
人
們
對
於
高
纖
等
低
升
糖
指

數
產
品
的
需
求
日
益
增
加
。
全
麥
麵
粉
製
作
的
烘
焙
產
品
正
符
合
高
纖
等

低
升
糖
指
數
的
需
求
，
但
現
行
全
麥
麵
粉
製
作
的
產
品
，
其
外
觀
與
美
味

有
待
改
善
。
因
此
，
追
求
健
康
與
美
味
是
未
來
產
品
的
需
求
，
受
消
費
者

喜
愛
。
期
盼
預
消
化
處
理
小
麥
麩
皮
，
再
組
合
成
可
以
製
作
兼
具
健
康
美

味
的
麵
包
專
用
粉
，
提
升
小
麥
麩
皮
的
價
值
與
利
用
。
利
用
生
物
技
術
製

程
，
將
麥
麩
不
溶
性
膳
食
纖
維
，
部
份
水
解
為
可
溶
性
，
並
降
低
纖
維
的

扎
喉
感
及
增
加
與
食
品
結
構
間
的
相
容
性
，
可
突
破
原
來
回
添
食
品
的
上

限
。
改
善
麥
麩
於
烘
焙
產
品
中
之
官
能
特
性
、
增
加
可
溶
性
纖
維
含
量
、

蛋
白
質
消
化
率
及
礦
物
質
吸
收
，
開
發
具
優
質
益
生
質
特
性
的
改
質
麥

麩
，
並
應
用
於
含
纖
及
高
纖
麵
包
等
具
低
升
糖
指
數
與
營
養
美
味
特
色
的

烘
焙
產
品
製
備
，
除
可
呈
現
改
質
麥
麩
優
勢
，
亦
能
解
決
麥
麩
於
製
粉
及

烘
焙
業
面
臨
的
瓶
頸
。
麥
麩
的
添
加
量
可
突
破
百
分
之
二
十
以
上
，
產
品

達
到
高
纖
︵
一
百
公
克
含
六
公
克
以
上
膳
纖
︶
的
標
準
。

採
用
歐
盟
的
改
質
技
術
，
針
對
纖
維
量
高
的
麥
麩
進
行
生
物
改
質
，
使

麥
麩
不
再
具
有
扎
喉
感
，
與
麵
糰
共
處
時
能
降
低
與
麵
糰
的
搶
水
能
力
，

突
破
全
麥
產
品
發
展
困
境
的
重
要
策
略
。
該
關
鍵
技
術
﹁
麥
麩
生
物
改
質

製
程
技
術
﹂
已
由
食
品
所
開
發
突
破
。
本
計
畫
擬
引
進
該
技
術
能
量
並
商

品
化
，
應
用
於
烘
焙
麵
包
等
低
升
糖
指
數
的
產
品
開
發
，
增
進
健
康
訴

求
。
研
究
團
隊
從
製
粉
研
磨
原
料
和
原
料
選
擇
做
起
，
以
烘
焙
坊
的
設
施

及
規
模
，
開
發
麥
麩
固
態
發
酵
製
程
技
術
，
同
時
可
監
控
改
質
麥
麩
的
品

質
，
並
開
發
健
康
麵
包
專
用
粉
。
研
究
團
隊
有
製
造
開
發
健
康
麵
包
等
新

產
品
的
能
量
，
可
建
構
改
質
麥
麩
製
備
新
產
品
的
技
術
，
開
創
新
製
程
技

術
與
產
品
加
值
，
強
化
產
業
供
應
鏈
，
提
高
副
產
物
的
加
值
及
全
民
健

康
，
並
提
升
食
品
產
業
的
研
發
基
磐
能
力
。

高纖漢堡，膨發性、
色澤佳，營養又美味

高纖堅果派皮，健康美味
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全
穀
產
品
市
場
蓬
勃
發
展
，
根
據eurom

onitor

資
料
庫
︵
二○

一
八
年
五
月
︶
推
估
，
二○

二○

年
世
界
烘
焙
產
業
市
場
將
增
長
至
四
千
零
九
十
五
億
美
元
。
國
際Q

ueen

公
司
指
出
，
二

○

一
八
年
以
帶
有
植
物
風
味
與
健
康
烘
焙
產
品
已
成
為
烘
焙
產
業
發
展
趨
勢
，
即
將
健
康
概
念

原
料
融
入
烘
焙
產
品
中
。
近
五
年
全
球
全
麥
類
新
品
數
量
持
續
成
長
，
全
麥
產
品
的
市
場
蓬
勃

發
展
。
而
近
三
年
全
球
全
麥
類
新
品
前
五
大
應
用
範
圍
，
以
烘
焙
產
品
為
最
多
，
約
佔
百
分
之

五
十
。
近
三
年
全
球
全
麥
類
新
品
宣
稱
訴
求
，
以
全
麥
為
最
多
，
約
佔
百
分
之
四
十
五
；
其
次

為
不
含
添
加
劑
／
防
腐
劑
者
，
約
佔
百
分
之
二
十
四
；
其
它
宣
稱
如
高
纖
／
添
加
纖
維
者
，
約

佔
百
分
之
十
至
十
五
。
預
期
全
穀
產
品
於
二○

二○

年
全
球
成
長
率
將
達
百
分
之
六
點
六

︵M
intel

統
計
︶
。

評
估
未
來
的
機
會
，
第
一
、
消
費
者
健
康
意
識
抬
頭
，
創
新
及
提
高
健
康
產
品
的
消
費
，
正

是
相
關
產
業
發
展
的
重
要
課
題
。
第
二
、
國
人
日
益
重
視
使
用
健
康
素
材
，
是
推
動
產
業
技
術

開
發
、
提
升
形
象
和
拓
展
市
場
等
議
題
的
時
機
。
第
三
、
製
粉
之
麥
麩
胚
芽
副
產
物
，
供
國
內

飼
料
業
仍
趨
過
剩
，
若
引
進
新
技
術
，
使
副
產
物
加
值
，
為
食
品
業
者
使
用
，
可
提
高
產
業
收

益
。
第
四
、
消
費
者
對
全
麥
粉
︵
全
粒
粉
及
組
合
式
全
麥
粉
︶
製
成
的
產
品
，
嗜
口
性
接
受
度

高纖圓頂吐司，本體自然伸展、口感細緻，健康又營養

高纖吐司，組織細緻、美味健康，

口感媲美生吐司

膨發性特優吐司

不
佳
，
正
是
尋
找
預
消
化
素
材
的
時
機
。
第
五
、
添
加
量
突
破
百
分
之
二
十
，
可
宣
稱
高
纖
食

品
︵
一
百
公
克
含
六
公
克
以
上
膳
食
纖
維
︶
。

國
成
的
優
勢
，
第
一
、
國
成
麵
粉
廠
生
產
品
質
穩
定
的
麵
粉
及
副
產
物
，
對
小
麥
製
粉
及
專

用
粉
開
發
等
累
積
雄
厚
的
製
造
能
量
與
經
營
經
驗
。
第
二
、
日
本
昭
和
與
國
成
合
資
，
在
設
備
、

研
究
與
發
展
有
一
定
的
期
待
。
第
三
、
國
成
麵
粉
廠
對
於
烘
焙
製
品
的
開
發
，
已
累
積
雄
厚
的

製
備
經
驗
。
第
四
、
岩
島
成
麵
包
坊
為
本
研
究
團
隊
首
選
的
通
路
市
場
，
可
快
速
掌
握
市
場
需

求
。
第
五
、
食
品
所
已
建
構
﹁
麥
麩
生
物
改
質
製
程
技
術
﹂
，
藉
此
引
進
開
發
產
業
。

國
成
獨
家
引
進
食
品
所
開
發
的
﹁
麥
麩
生
物
改
質
製
程
﹂
之
關
鍵
技
術
，
藉
由
固
態
發
酵
，

改
善
麥
麩
的
特
性
，
除
了
可
改
善
適
口
性
外
，
還
能
增
加
麵
包
產
品
麥
麩
的
添
加
量
，
目
的
在

於
讓
更
多
的
消
費
族
群
，
能
輕
鬆
、
無
負
擔
的
享
用
美
味
、
高
纖
、
低
升
糖
指
數
之
食
品
。
未

來
，
可
將
此
項
技
術
的
應
用
擴
大
於
所
有
的
烘
焙
產
品
，
及
中
式
麵
食
產
品
︵
如
：
饅
頭
、
包

子
和
麵
條
等
︶
的
專
用
粉
，
透
過
昭
和
R
D
&
E
的
技
術
交
流
、
指
導
，
與
客
戶
共
同
開
發
新

品
、
提
升
產
品
價
值
而
努
力
，
期
待
能
提
供
更
多
健
康
、
美
味
的
獨
特
產
品
給
臺
灣
廣
大
的
消

費
大
眾
，
甚
至
擴
展
到
海
外
的
市
場
，
讓
更
多
人
可
以
享
受
到
健
康
與
美
味
兼
具
的
美
食
。



引
以
為
傲
的
產
品
與
技
術

超
熟
吐
司
是
岩
島
成
人
氣
第
一
的
經
典
不
敗
商
品
，
由
日
本Pasco

技
術
授
權
合
作
與
獨
家
販

售
許
可
的
超
熟
吐
司
，
最
大
的
特
點
是
吐
司
的
組
織
綿
密
細
緻
，
香
Q
柔
軟
有
彈
性
，
不
易
掉

屑
，
並
散
發
著
淡
淡
小
麥
粉
的
香
味
與
自
然
甜
味
，
與
目
前
流
行
的
生
吐
司
，
最
大
的
不
同

點
在
於
﹃
生
吐
司
的
濕
潤
感
，
主
要
是
由
於
奶
油
以
及
糖
的
比
例
較
多
，
由
糖
與
奶
油
所
產

生
的
綜
合
效
應
，
讓
整
個
組
織
更
加
細
緻
，
另
由
於
水
的
成
份
比
例
也
相
對
較
高
，
加
上

烤
焙
溫
度
相
對
較
低
，
所
以
生
吐
司
連
邊
都
相
當
柔
軟
，
為
了
保
持
咀
嚼
時
的
口
感
，

通
常
都
建
議
厚
切
食
用
。
而
超
熟
吐
司
的
獨
特
口
感
主
要
是
來
自
於
日
本
的
湯
種

技
術
加
上
長
時
間
的
低
溫
發
酵
而
成
，
用
技
術
與
時
間
孕
釀
出
自
然
的
溼
潤
感

與
細
緻
感
。
﹄

岩
島
成
的
湯
種
技
術
，
配
合
水
與
麵
粉
的
黃
金
比
例
，
可
使
麵

包
外
皮
酥
脆
，
口
感
濕
潤
Q
彈
，
不
但
廣
受
消
費
者
喜
愛
，

更
是
烘
培
業
者
爭
相
與
岩
島
成
合
作
的
獨
特
技
術
。
岩

島
成
一
路
走
來
，
以
湯
種
為
基
礎
，
為
了
提
供
更

多
驚
豔
的
口
感
給
消
費
者
，
以
及
市
場
追
求
健

康
的
需
求
，
致
力
於
新
產
品
的
研
發
，
由

大
成
集
團
旗
下
的
國
成
麵
粉
供
應
品
質
穩

定
的
麵
粉
，
透
過
岩
島
成
的
專
業
師
傅

與
國
成
研
發
人
員
進
行
技
術
交
流
，

迎
合
社
會
大
眾
期
待
的
高
纖
麵
包
，

不
但
講
求
健
康
，
在
口
感
上
仍
保

有
濕
潤
的
口
感
，
與
目
前
市
面
上

的
全
麥
麵
包
截
然
不
同
，
這
項
新

產
品
預
計
在
明
年
上
市
，
期
待

引
領
臺
灣
的
烘
焙
產
業
進
入
另

一
個
世
紀
。

29

2
國
成
麵
粉 

張
文
凌

專
訪人氣 No.1，經典不敗的

超熟土司品

市
面
上
可
以
買
到
的
麵
包
有
百
百
種
，
知
名

的
麵
包
店
也
不
在
少
數
，
有
的
因
網
路
名
氣
成

為
排
隊
美
食
，
有
的
因
口
味
獨
特
而
名
噪
一

時
，
但
是
，
只
有
獨
特
的
專
業
技
術
與
用
心
，

才
能
不
斷
綿
延
、
創
新
，
讓
品
牌
形
象
深
植
消

費
者
的
心
中
。
大
成
集
團
旗
下
的
岩
島
成
，
擁

有
來
自
日
本P

asco

的
技
術
授
權
與
指
導
，
以
湯

種
系
列
麵
包
及
超
熟
吐
司
在
臺
灣
烘
焙
市
場
中

刮
起
一
陣
陣
的
炫
風
。

萬聖節限量商品
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要買要快 ~晚來向隅

經
營
用
心~

為
客
戶
留
心

過
去
，
想
要
咬
一
口
岩
島
成
的
麵
包
，
只
能
從
百
貨
公
司
、
購
物
中
心
的
門
市
，
或
是
透

過
網
路
購
物
取
得
，
著
實
無
法
滿
足
消
費
者
想
要
即
刻
享
用
的
慾
望
，
負
責
岩
島
成
營
運
的
總

司
令
∼
黃
則
麟
協
理
很
巧
妙
地
運
用
矩
陣
圖
，
來
探
索
及
發
掘
消
費
者
的
需
求
，
為
的
就
是
提

供
獨
特
、
健
康
，
以
及
具
備
濕
潤
口
感
的
麵
包
給
大
家
享
用
。
除
了
美
味
與
口
感
，
更
賦
予

產
品
便
利
性
，
走
出
百
貨
門
市
，
迎
向
便
利
商
店
通
路
，
袋
裝
麵
包
的
誕
生
，
為
的
是
讓
更

多
人
可
以
更
方
便
地
享
用
好
吃
的
麵
包
，
滿
足
消
費
者
當
下
的
慾
望
。

從
現
烤
麵
包
店
到
中
央
廚
房
的
概
念
看
似
簡
單
，
實
則
不
然
。
如
何
讓
袋
裝
麵
包
在
賞
味

期
內
，
仍
然
保
有
現
烤
的
口
感
，
對
岩
島
成
而
言
是
一
項
使
命
，
更
是
一
項
大
挑
戰
。
目

前
市
面
上
一
般
的
袋
裝
麵
包
，
從
第
一
天
到
第
三
天
，
每
天
的
口
感
都
不
一
樣
，
麵
包
會

因
為
老
化
，
隨
著
賞
味
期
的
消
逝
，
在
口
感
上
逐
漸
偏
乾
，
失
去
原
有
的
風
味
與
口

感
，
有
鑑
於
此
，
岩
島
成
秉
持
著
新
鮮
、
食
在
安
心
的
理
念
，
為
了
讓
社
會
大
眾
都

可
以
隨
時
享
用
高
品
質
的
麵
包
，
開
啟
袋
裝
麵
包
另
一
個
思
維
，
不
僅
要
方
便
，

更
要
保
留
原
有
的
風
味
與
口
感
。

烘
焙
市
場~

價
值
提
升
的
推
手

黃
則
麟
協
理
表
示
，
產
品
的
研
發
與
生
產
，
穩
定
的
優
質
原

料
是
首
要
條
件
。
麵
粉
是
烘
焙
產
業
最
重
要
的
原
料
之
一
，
岩

島
成
的
麵
粉
主
要
來
自
於
國
成
的
黃
鐵
人
與
昭
和
的
法
國
粉
，

有
了
國
成
與
昭
和
提
供
穩
定
的
優
質
麵
粉
，
並
以
日
本Pasco

的

湯
種
技
術
為
基
礎
，
每
個
麵
包
皆
是
由
岩
島
成
的
師
傅
們
，
每

天
早
上
，
從
攪
拌
到
出
爐
，
在
門
市
現
場
，
用
心
製
作
烘
焙

而
成
，
目
的
就
是
要
提
供
顧
客
新
鮮
現
烤
的
美
味
，
另
外
，

岩
島
成
也
不
斷
致
力
於
新
產
品
的
研
發
，
基
於
現
代
人
追
求

健
康
與
新
奇
的
訴
求
，
研
發
出
健
康
取
向
的
高
纖
麵
包
，

以
及
異
國
風
情
的
洛
代
夫
麵
包
與
貝
果
麵
包
。
有
特
色
又

訴
求
美
味
的
新
產
品
，
將
臺
灣
的
烘
焙
市
場
層
級
再
向

上
推
進
，
比
起
一
般
市
面
上
的
台
式
麵
包
，
產
品
價

值
更
是
一
覽
無
遺
，
在
麵
包
的
市
場
中
佔
有
一
席

之
地
，
更
讓
追
求
美
味
的
老
饕
們
，
對
岩
島

成
的
麵
包
讚
不
絕
口
。

美味與健康兼具的
麥麩系列產品

聖誕節限定，限量供應
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