
隨
著
全
球
化
經
濟
的
快
速
發
展
，
如
何
能
從
﹁
產

品
全
球
化]

變
成
﹁
品
牌
全
球
化
﹂
就
是
一

項
非
常
重
要
的
工
作
。
品
牌
的
價
值
不
同
於
產
品

的
價
值
，
品
牌
不
僅
僅
是
一
個
帶
有
文
字
與
圖
案

的
標
誌
，
更
是
一
種
企
業
文
化
的
象
徵
。
尤
其
是

在
競
爭
激
烈
的
寵
物
食
品
產
業
領
域
中
，
建
立
一

個
有
力
的
品
牌
是
至
關
重
要
的
任
務
。
良
好
的
品

牌
形
象
不
僅
能
夠
吸
引
消
費
者
的
注
意
，
增
加
產

品
在
市
場
上
的
競
爭
力
，
更
夠
能
夠
吸
引
法
人
與

投
資
者
的
青
睞
。
因
此
，
強
大
的
品
牌
是
一
個
展

示
大
成
集
團
實
力
、
內
涵
文
化
和
道
德
價
值
觀
的

重
要
標
誌
。

參與2022年國家品牌 

玉山獎甄選

 

國
家
品
牌
玉
山
獎
是
臺
灣
最
高
的
品
牌

獎
項
，
國
家
玉
山
獎
的
主
要
目
標
是
致
力

於
建
立
國
家
層
級
的
品
牌
形
象
，
樹
立
國

家
企
業
之
典
範
，
甄
選
最
具
優
質
競
爭
力

之
傑
出
品
牌
，
以
表
彰
品
牌
的
卓
越
表

現
。
促
使
企
業
專
注
核
心
事
業
、
強
化
管

理
績
效
，
以
突
破
框
架
的
創
新
思
維
持
續

開
創
新
局
勢
。
所
以
獲
得
國
家
品
牌
玉
山

獎
就
是
代
表
了
企
業
在
品
牌
建
構
上
取
得

了
卓
越
的
成
就
。

因
此
在
成
立
大
成
集
團
寵
物
品
牌

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

的
前
期
籌
備
工
作

時
，
就
已
經
先
建
立
要
取
得
國
家
品
牌
玉

山
獎
首
獎
的
絕
對
目
標
。
並
且
依
照
需
要

達
到
目
標
之
成
果
，
依
序
回
推
每
個
工
作

環
節
所
需
準
備
之
事
項
。
所
以
在
執
行

G
O
M
O
寵
物
品
牌
的
所
有
工
作
之
時
，

每
一
個
步
驟
都
是
依
照
事
前
的
推
演
規

劃
，
毫
無
懸
念
的
執
行
與
完
成
所
有
事

項
。
以
期
望
能
在
品
牌
上
市
後
，
透
過
獲

得
國
家
品
牌
玉
山
獎
的
肯
定
，
向
寵
愛
毛

孩
的
消
費
者
展
示
G
O
M
O
獨
特
的
品
牌

價
值
和
文
化
精
神
，
使
G
O
M
O
在
市
場

上
更
具
說
服
力
和
影
響
力
。

在
全
球
化
和
競
爭
激
烈
的
時
代
，
品
牌

不
僅
是
一
個
外
在
形
象
，
更
是
一
個
充
滿

情
感
和
價
值
觀
的
故
事
。
所
以
在
建
構
品

牌
的
時
候
，
就
透
過
挖
掘
大
成
集
團
的
歷

史
、
文
化
和
價
值
，
將
許
多
具
有
意
義
的

故
事
進
行
轉
化
，
並
融
入
到G

O
M

O
 PE

T 

F
O

O
D

的
品
牌
精
神
中
。
本
文
章
將
介
紹

申
請
國
家
品
牌
玉
山
獎
對
於G

O
M

O
 PE

T 

F
O

O
D

寵
物
食
品
新
興
品
牌
以
及
對
於
大

成
集
團
的
重
要
意
義
，
並
且
分
享
申
請
玉

山
獎
的
文
案
內
容
。

一
、
提
升
集
團
與
產
品
形
象

申
請
國
家
品
牌
玉
山
獎
是
提
升
集
團
與

產
品
形
象
的
重
要
策
略
之
一
。
品
牌
是
企

業
文
化
的
代
表
，
能
夠
透
過
品
牌
形

象
的
塑
造
來
向
全
球
市
場
展
示

企
業
文
化
、
價
值
觀
和
未

來
發
展
的
實
力
。

國
家
品
牌
玉

山
獎
是
臺
灣
品
牌
認
可
的
最
高
榮
譽
，
首

獎
的
獲
獎
者
更
可
以
前
往
總
統
府
晉
見
總

統
，
獲
得
最
高
的
品
牌
殊
榮
。

 

獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎
可
以
使
企
業
與

產
品
的
形
象
更
具
說
服
力
和
吸
引
力
，
提

高
在
市
場
上
的
知
名
度
和
影
響
力
。
這
對

於G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

的
品
牌
價
值
與
大
成

集
團
的
企
業
發
展
都
具
有
重
要
的
意
義
。

二
、
推
動
品
牌
發
展

 

國
家
品
牌
玉
山
獎
的
獲
獎
對
於
推
動
品

牌
發
展
有
著
非
常
積
極
與
正
向
的
影
響
。

一
個
新
的
寵
物
品
牌
能
夠
藉
由
獲
得
國
家

最
高
的
品
牌
殊
榮
，
而
蓄
積
出
強
大
的
品

牌
價
值
。
從
跨
國
集
團
的
營
運
角
度
而

言
，
更
能
夠
因
此
而
吸
引
更
多
的
投
資
和

資
源
，
提
高
企
業
在
全
球
市
場
的
競
爭
能

力
和
相
關
產
業
的
磁
吸
能
力
。
在
獲
獎

後
，
透
過
消
費
者
的
支
持
與
推
廣
，
更
能

進
一
步
推
動
產
品
結
構
的
升
級
。G

O
M

O
 

P
E

T
 F

O
O

D

在
獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎

後
，
透
過
宣
傳
和
推
廣
活
動
，
更
進
一
步

提
高
品
牌
的
知
名
度
和
影
響
力
，
推
動

出
更
多
的
品
牌
發
展
機
會
。

﹁
產
品
全
球
化
﹂
轉
變
成
﹁
品

牌
全
球
化
﹂

PET FOOD
GOMO

封 

面 

故 

事

2
全
能
營
養 

許
智
傑
博
士
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三
、
提
升
品
牌
核
心
文
化
的

軟
實
力

 

獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎
，
對
於
提
升
品

牌
核
心
文
化
的
軟
實
力
是
具
有
極
為
重
要

的
意
義
。
品
牌
文
化
是
一
個
企
業
最
具
特

色
和
獨
特
之
處
，
也
是
吸
引
市
場
關
注
和

消
費
者
認
可
的
關
鍵
要
素
。
獲
得
國
家
品

牌
玉
山
獎
不
僅
強
化G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

的
核
心
精
神
，
更
進
一
步
推
動G

O
M

O
 

P
E

T
 F

O
O

D

核
心
精
神
的
傳
播
以
及
消
費

者
對
於
品
牌
認
同
所
延
伸
而
來
的
緊
密
交

流
。
並
且
吸
引
更
多
的
關
注
和
產
業
合
作

機
會
，
進
一
步
塑
造
出
正
向
的
良
性
循

環
，
持
續
提
升
品
牌
的
文
化
軟
實
力
。

四
、
突
顯
創
新
能
力
和
市
場

地
位

 

獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎
需
要
展
示
品
牌

在
產
品
開
發
與
行
銷
企
劃
上
的
創
新
能
力

和
市
場
地
位
。
一
個
強
大
的
品
牌
需
要
能

夠
不
斷
創
造
新
的
商
業
元
素
並
快
速
迎
合

市
場
的
需
求
，
用
以
表
現
出
品
牌
的
核
心

競
爭
能
力
和
可
持
續
發
展
的
能
力
。
在
申

請
與
審
核
的
過
程
中
，
需
要
分
析
品
牌
的

核
心
競
爭
力
、
市
場
份
額
、
消
費
者
的
品

牌
忠
誠
度
等
多
項
營
運
指
標
，
並
提
供
證

據
和
大
量
數
據
來
支
持
這
些
指
標
的
優
秀

表
現
。
因
此
在
申
請
的
過
程
中
，
也
是
同

步
建
立
了G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

品
牌
優
勢

基
礎
，
並
進
一
步
提
升
未
來
產
品
的
創
新

能
力
。
並
藉
此
建
立
明
確
的
市
場
地
位
，

持
續
打
造
出
具
有
全
球
競
爭
力
的
寵
物
食

品
品
牌
。

五
、
加
強
品
牌
價
值
的
認
可

和
公
正
的
評
價

 

取
得
國
家
品
牌
玉
山
獎
可
以
獲
得
市

場
、
消
費
者
與
大
型
投
資
人
對
於G

O
M

O
 

P
E

T
 F

O
O

D

品
牌
價
值
的
認
可
和
公
正
的

評
價
。
這
個
獎
項
代
表
了
國
家
高
度
認
可

對
於
品
牌
建
構
有
優
秀
成
就
和
卓
越
貢
獻

的
企
業
，
這
是
對
於
品
牌
價
值
的
崇
高
肯

定
和
支
持
。
獲
得
這
個
獎
項
後
，
不
論
是

在
網
路
社
群
或
是
在
實
體
銷
售
的
通
路
，

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

的
品
牌
受
到
更
多
的

重
視
與
親
切
的
互
動
，
更
同
步
提
高
消
費

者
對
於
大
成
集
團
的
認
可
度
和
讚
美
。
同

時
，
國
家
品
牌
玉
山
獎
的
評
價
標
準
和
標

誌
性
地
位
也
成
為
寵
物
食
品
品
牌
發
展
的

參
考
和
指
標
，
更
有
助
於
同
步
推
動
寵
物

食
品
產
業
的
持
續
發
展
與
進
度
。

六
、
增
加
品
牌
宣
傳
和
推
廣

的
機
會

 

國
家
品
牌
玉
山
獎
是
一
個
能
夠
提
供
宣

傳
和
推
廣
國
家
重
點
品
牌
的
重
要
平
臺
。

國
家
品
牌
玉
山
獎
的
知
名
度
和
影
響
力
能

夠
吸
引
眾
多
的
媒
體
關
注
和
報
導
，
提
供

了G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

宣
傳
和
推
廣
的
絕

佳
機
會
。
在
獲
得
品
牌
玉
山
獎
後
，

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

便
依
照
玉
山
獎
的
規

劃
，
參
與
了
相
應
的
宣
傳
活
動
，
例
如
總

統
府
新
聞
發
布
會
、
經
濟
日
報
報
導
、

刊
物
推
廣
等
，
將G

O
M

O
 P

E
T 

F
O

O
D

的
價
值
和
優
勢
傳
播

給
更
多
的
消
費
大

眾
。
這
都
有
助

於
提
高
G
O
M
O
品
牌
的
知
名
度
和
影
響

力
，
吸
引
更
多
的
投
資
法
人
、
合
作
業
者

和
消
費
者
的
關
注
，
進
一
步
推
動
品
牌
的

發
展
。

七
、
展
示
大
成
集
團
在
可
持

續
發
展
和
社
會
責
任
的

努
力

 

受
到
全
球
氣
候
變
遷
的
關
係
，
越
來
越

多
人
開
始
思
考
如
何
與
自
然
環
境
共
存
，

同
時
許
多
企
業
也
在
思
考
如
何
在
營
收

成
長
與
保
護
地
球
之
間
達
到
可

以
永
續
經
營
的
狀
態
。
所

以
在
申
請
國
家
品

牌
玉
山
獎

時
，
也
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GOMO PET FOOD 榮獲最佳產品獎類的全國首獎，
並且發布在在國家品牌玉山獎的官網上。

GOMO PET FOOD 榮獲國家品牌玉山獎的
新聞報導截影

是
同
步
展
現
出
大
成
集
團
在
﹁
可
持

續
發
展
﹂
和
﹁
社
會
責
任
﹂
方
面
的

努
力
和
成
果
。
由
於G

O
M

O
 P

E
T 

FO
O

D

的
品
牌
發
展
是
受
到
大
成
集
團

許
多
資
源
的
整
合
與
協
助
，
因
此
在

獎
項
的
申
請
過
程
中
，
也
同
步
彙
整

了
從
原
料
端
︵
例
如
雞
肉
、
蛋

品
︶
、
技
術
端
到
生
產
端
，
以
及
在

環
境
保
護
、
社
會
貢
獻
、
道
德
倫
理

等
方
面
的
表
現
。

獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎
後
，G

O
M

O
 

PE
T

 FO
O

D

也
成
為
臺
灣
寵
物
食
品
品

牌
中
，
可
持
續
發
展
和
社
會
責
任
的

典
範
，
並
且
展
示
出
大
成
集
團
在

E
S
G
永
續
發
展
的
積
極
作
為
。
這

些
結
果
都
有
助
於
提
升
大
成
集
團
和

G
O
M
O
的
形
象
和
聲
譽
，
並
且
能

夠
激
勵
其
他
產
業
一
起
加
強
可
持
續

發
展
和
社
會
責
任
的
永
續
行
為
。

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

在
二○

二
二
年

同
時
獲
得
了
三
個
全
國
第
一
的
國
家

品
牌
玉
山
獎
，
分
別
是
：

最
佳
人
氣
品
牌

全
國
第
一
個
擁
有
乾
糧
、
溼
糧
、
保
健
品

與
零
食
的
全
方
位
系
列
寵
物
品
牌
。 

最
佳
產
品

全
國
第
一
個
榮
獲
全
系
列
貓
犬
乾
糧
產
品

的
最
佳
寵
物
食
品
產
品
。 

最
佳
產
品
類
首
獎

全
國
第
一
個
同
時
榮
獲
國
家
玉
山
獎
最
佳

產
品
與
最
佳
人
氣
品
牌
的
雙
項
獎
項
寵
物
品

牌
，
並
獲
得
二○

二
二
年
國
家
玉
山
獎
所
有
得

獎
名
單
中
的
首
獎
。

 G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

獲
得
國
家
品
牌
玉
山
獎

對
於
一
個
新
創
的
寵
物
品
牌
來
說
，
是
具
有
重

要
的
意
義
和
價
值
。
能
夠
獲
獎
一
定
是
要
感
謝

大
成
集
團
由
上
到
下
，
所
有
夥
伴
與
各
事
業
單

位
的
支
持
與
協
助
，
透
過
大
家
的
共
同
努
力
和

合
作
，
才
能
讓
G
O
M
O
在
品
牌
開
發
初
期
，

就
能
夠
站
穩
腳
步
，
實
現
大
成
集
團
的
品
牌
價

值
與
成
就
。
在
未
來
，G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

將

持
續
發
展
核
心
價
值
和
競
爭
優
勢
，
把
品
牌
價

值
傳
遞
給
更
多
飼
主
，
並
建
立
寵
物
食
品
產
業

領
導
者
的
品
牌
聲
譽
和
形
象
。
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國
家
品
牌
玉
山
獎
的
主
旨
在
於
促
進
國
內
企
業
建
立

品
牌
形
象
，
加
強
經
營
績
效
，
注
重
產
品
品
質
，

並
運
用
資
訊
管
理
來
鼓
勵
研
發
能
力
。
進
而
全
面
健
全
產
業

的
經
濟
體
系
，
用
逐
步
踏
實
的
臺
灣
精
神
，
循
序
漸
進
，
達
到

提
升
國
家
競
爭
力
的
目
標
。

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D
 

申
請
國
家
品
牌
玉
山
獎
是
一
個
品
牌
建
構
和

發
展
的
契
機
。
藉
由
申
請
過
程
，
能
夠
確
實
評
估
品
牌
現
況
、
市
場
定

位
和
可
持
續
發
展
的
機
會
，
並
能
得
到
公
正
單
位
的
認
可
和
肯
定
。
同

時
，
品
牌
也
可
以
持
續
改
進
和
提
升
，
借
此
機
會
加
強
品
牌
管
理
和
創
新
，

提
高
品
牌
競
爭
力
。
因
此
本
篇
文
章
就
截
錄
申
請
國
家
品
牌
玉
山
獎
之
重
點
內

容
，
供
集
團
同
仁
參
考
。

GOM
O PET FOOD

品
牌
精
神

G
O

M
O

 PET FO
O

D
 

延
續
大
成
集
團
︻
全
程
用
心
、
食
在
安
心
︼
的
理
念
，
傾
注
集
團

資
源
於
二○

二
一
年
所
成
立
的
寵
物
食
品
品
牌
。G

O
M

O
 PE

T FO
O

D

的
品
牌
使
命
是
透
過

人
與
寵
物
相
互
之
間
的
﹁
友
善
﹂
與
﹁
關
懷
﹂
，
來
連
結
寵
物
與
人
最
深
厚
的
感
情
。
由
於

英
文
的
﹃
G
O
﹄
有
著
﹁
開
始
﹂
、
﹁
出
發
﹂
、
﹁
大
步
向
前
邁
進
﹂
的
意
思
，
與
大
成
集
團

傾
注
心
力
開
始
邁
入
寵
物
食
品
有
著
相
合
一
致
的
精
神
。
而
且
﹃
G
O
﹄
的
發
音
也
如
同
臺
語
的

﹁
狗
﹂
，
更
是
呼
應
了
大
成
集
團
積
極
投
入
循
環
農
業
與
永
續
飲
食
的
在
地
文
化
精
神
。
﹃
M
O
﹄

的
含
意
是m

ore

，
代
表
﹁
更
多
﹂
的
意
思
。
而
且
﹃
M
O
﹄
的
發
音
也
如
同
臺
語
的
﹁
毛
﹂
，
更
可
以

透
過
發
音
讓
大
家
聯
想
到
寵
物
全
身
柔
軟
的
毛
髮
，
完
全
呈
現
出
﹁
毛
孩
﹂
讓
人
喜
愛
的
印
象
。

G
O
M
O
品
牌
期
望
提
供
最
新
鮮
、
最
安
全
的
寵
物
食
品
，
讓
寵
物
吃
得
健
康
，
吃
得
快
樂
。
透
過
最
優
質

與
最
美
味
的
寵
物
食
品
，
能
夠
讓
飼
主
與
寵
物
有
更
多
的
互
動
，
產
生
更
多
的
情
感
交
流
。

2
全
能
營
養 

許
智
傑
博
士

獲得國家品牌玉山獎
之重點內容

PET FOOD
GOMO﹃

G
O
M
O
﹄
就
是
將
寵
物
與
人
的
感
情
進
行

深
厚
的
連
結
，
因
此
在
商
標
設
計
上
，
就
是
將

﹃
G
O
﹄
和
﹃
M
O
﹄
的
兩
個
字
母
﹃
O
﹄
分
別

包
覆
著
貓
與
狗
，
透
過
這
樣
的
設
計
來
象
徵
寵
物

被
主
人
捧
在
手
掌
心
上
的
溫
柔
呵
護
。
而
且
兩
個

字
母
﹃
O
﹄
更
是
使
用
曲
線
相
互
連
接
，
在
視
覺

上
呈
現
出
類
似
無
限
的
符
號
﹃
∞
﹄
。
這
樣
商
標

設
計
蘊
含
著
人
與
寵
物
之
間
連
結
的
情
感
，
能
像

無
限
符
號
一
樣
無
限
延
伸
。

餐
桌
，
能
凝
聚
一
家
人
的
感
情
。
餐
桌
上
的
美

味
提
供
了
家
人
滿
滿
的
幸
福
。
毛
孩
就
是
家
人
，

所
以G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

品
牌
核
心
精
神
就
是
連

結
寵
物
與
人
的
深
厚
感
情
，
將
美
味
延
伸
至
寵
物

餐
桌
。
讓
屋
簷
下
的
幸
福
洋
溢
在
人
與
寵
物
之

間
，
讓
所
有
的
愛
與
感
情
﹁m
ore and m

ore

﹂
。

GOM
O PET FOOD

品
牌
定
位 

與
目
標
對
象

︻
全
程
用
心
、
食
在
安
心
︼
是
G
O
M
O
的
品

牌
核
心
精
神
，
因
此
品
牌
的
定
位
就
是
提
供
最
優

質
、
最
安
心
的
寵
物
食
品
給
毛
孩
食
用
。
由
於
大

成
集
團
有
六
十
多
年
的
動
物
營
養
經
驗
，
因
此
消

費
者
更
是
將G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

主
動
定
位
在
高

品
質
、
好
食
安
、
營
養
豐
富
、
技
術
精
良
的
品

牌
。

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

品
牌
訴
求
安
全
與
專
業
，

透
過
健
康
與
營
養
的
寵
物
食
品
來
延
伸
寵
物
與
人

的
情
感
。
因
此
在
品
牌
溝
通
的
過
程
中
，
是
用
理

性
的
動
物
營
養
科
學
來
襯
托
感
性
的
人
寵
情
感
。

在
品
牌
消
費
者
的
定
位
上
，
主
要
設
定
在
二
十
五

歲
至
四
十
五
歲
之
間
的
都
會
上
班
族
女
性
，
生
活

型
態
為
獨
立
自
主
。
在
消
費
者
輪
廓
的
勾
勒
上
，

目
標
客
戶
對
於
寵
物
食
品
的
期
待
價
值
是
能
滿
足

﹁
原
料
安
全
﹂
、
﹁
使
用
便
利
﹂
、
﹁
健
康
營

養
﹂
、
﹁
天
然
食
材
﹂
的
多
重
條
件
。
由
於
目
標

對
象
主
要
是
專
業
的
上
班
族
，
所
以
購
物
的
選
擇

邏
輯
都
是
具
有
足
夠
的
知
識
和
素
養
，
擁
有
自
主

搜
尋
專
業
文
章
的
能
力
，
而
且
能
夠
研
究
不
同
品

牌
的
營
養
差
異
。
所
以G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

的
品

牌
策
略
就
是
要
滿
足
規
劃
目
標
對
象
的
需
求
。

GOM
O PET FOOD

品
牌
實
績

1. 

官
網
流
量
持
續
上
升

從
二○

二
一
年
G
O
M
O
品
牌
成
立
之
後
，

G
O
M
O
官
方
網
站
就
持
續
湧
入
自
然
搜
尋
的
流

量
。
如
下
圖
一
所
示
，G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

官
網

在
第
一
年
就
累
積
了
五
十
五
點
三
萬
次
的
自
然
流

量
。

圖一：GOMO PET FOOD

官網每日瀏覽趨勢一

直持續呈現穩定上

升的趨勢。

封 

面 

故 

事
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2. 

G
O
M
O
品
牌
關
注
來
自
全
球
各
地

同
樣
透
過G

oogle Search C
onsole

的
統
計
數
據

︵
圖
二
︶
，G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

的
官
網
瀏
覽
來

源
來
自
於
全
球
各
地
，
如
此
廣
泛
的
瀏
覽
來
源
可

以
發
現G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

的
品
牌
已
經
逐
漸
受

到
在
全
球
關
心
寵
物
食
品
營
養
與
健
康
的
飼
主
注

意
。

再
以
臺
灣
地
區
為
例
，
將
客
群

來
源
城
市
進
行
更
細
部
的
城
市
區

域
分
析
︵
圖
四
︶
。
從
統
計
數
據

上
可
以
發
現
，
主
要
的
客
群
都
是

來
自
於
臺
灣
五
都
。
此
數
據
顯
示

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

品
牌
在
目
標

客
群
的
規
劃
設
計
上
是
與
實
際
的

消
費
者
認
同
數
據
相
似
的
。

4. GOM
O PET FOOD

品
牌
聲
量
排
行

品
牌
在
社
群
媒
體
與
頻
道
中
的
聲
量
是
品
牌
人
氣
評
估
很
重

要
的
指
標
。
從
二○

二
一
年
七
月G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

上
市
之

後
，
就
開
始
有
許
多
網
路
聲
量
在
討
論
G
O
M
O
的
品
牌
與
產

品
。
根
據
媒
體
資
料
彙
整
，
從G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

上
市
一
年

來
，
在
主
流
媒
體
與
社
群
平
臺
中
，
總
共
有
九
百
六
十
八
則
聲

量
是
討
論
到
G
O
M
O
品
牌
。
其
中
社
群
網
站
聲
量
為
八
百
六

十
五
則
︵
百
分
之
八
十
九
點
三
六
︶
、
新
聞
聲
量
為
七
十
八
則

︵
百
分
之
八
點
零
六
︶
、
論
壇
討
論
區

聲
量
為
十
八
則
︵
百
分
之
一
點
八

六
︶
、
部
落
客
聲
量
為
七
則
︵
百
分
之

零
點
七
二
︶
。
所
有
聲
量
中
，
其
正
面

聲
量
數
目
為
五
百
零
六
則
，
中
性
聲
量

數
目
為
四
百
三
十
六
則
。G

O
M

O
 P

E
T 

FO
O

D

品
牌
情
緒
分
析
的
P
／
N
比
︵
正

面
聲
量
／
負
面
聲
量
︶
為
十
九
點
四

六
，
遠
高
於
臺
灣
其
他
寵
物
品
牌
的
五

點
七
。
此
P
／
N
比
數
值
明
確
顯
示
出

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

在
飼
主
的
心
目
中
已

經
建
立
起
非
常
良
好
的
品
牌
印
象
與
品

牌
價
值
。
下
圖
五
顯
示G

O
M

O
 P

E
T 

FO
O

D

在
熱
門
主
流
社
群
網
站
與
頻
道
的

聲
量
排
行
，
顯
示
使
用
不
同
社
群
網
站

的
各
年
齡
層
飼
主
對
於G

O
M

O
 P

E
T 

F
O

O
D

都
有
同
樣
的
品
牌
認
同
與
喜
愛

度
。

圖二：GOMO PET FOOD 官網瀏覽

來自全球各地，顯見 GOMO PET 

FOOD 已逐漸建立起全球飼主認

同的寵物食品品牌定位。

 圖三：GOMO PET FOOD 的客群以
女性為主，女性客群比例為男性客
群的兩倍以上。

圖四：GOMO PET FOOD 的

臺灣客群區域分析

圖五：GOMO PET FOOD 在

全球主要社群網站與

頻道的聲量排行趨勢。

3. 

社
群
數
據
顯
示
G
O
M
O
品
牌
目
標 

客
群
符
合
品
牌
規
劃

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

品
牌
精
神
與
品
牌
的
核
心

價
值
是
提
供
︻
全
程
用
心
、
食
在
安
心
︼
的
寵
物

食
品
，
並
無
限
延
伸
寵
物
與
飼
主
的
感
情
。
因
此

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

的
目
標
客
群
規
劃
設
定
為
都

會
區
的
上
班
族
女
性
。
根
據
社
群
平
臺
的
數
據
統

計
，G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

的
所
有
客
群
中
，
女
性

客
群
的
比
例
為
百
分
之
六
十
七
點
四
，
男
性
客
群

為
百
分
之
三
十
二
點
六
︵
圖
三
︶
。
整
體
而
言
，

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

的
品
牌
認
同
度
，
符
合
品
牌

的
目
標
社
群
設
定
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1.
原
料
優
勢
策
略

大
成
集
團
為
全
臺
最
大
的
動
物
飼
料
集
團
，
能
夠
完
整
提
供
集
團
獨
家
食
材
與
原

料
，
從
源
頭
進
行
完
整
的
溯
源
追
蹤
，
透
過
產
地
新
鮮
直
送
的
做
法
，
提
高
原
料
食
材

的
安
全
度
與
新
鮮
度
。
大
成
集
團
自
有
的
飼
養
廠
，
在
養
殖
的
過
程
中
能
夠
完
全
監
控

飼
養
品
質
，
達
到
溯
源
管
理
的
要
求
。G

O
M

O
 PE

T FO
O

D

品
牌
所
使
用
的
鹿
野
土
雞

更
獲
得
了
︻
國
家
品
質
最
高
榮
譽
金
牌
獎
︼
以
及
︻
臺
灣
品
質
保
證
金
像
獎
︼
的
最
高

肯
定
︵
圖
七
︶
。
在
原
料
優
勢
上
，
完
整
的
凸
顯
了
﹃
在
地
食
材
，
美
味
新
鮮
﹄
的
最

佳
運
用
策
略
。

2.
技
術
優
勢
策
略

大
成
集
團
的
生
物
技
術
團
隊
，
進
行
蛋
白
質
水
解
技
術
的
研
發
，
並
完
整
開
發
出
能

夠
降
低
過
敏
的
低
敏
水
解
胜
肽
蛋
白
。
這
一
類
的
低
敏
胜
肽
可
以
提
高
寵
物
的
小
腸
絨

毛
健
康
，
並
且
提
高
營
養
物
質
的
吸
收
效
率
。
這
一
類
產
品
更
是
獲
得
國
家
生
技
醫
療

品
質
獎
的
肯
定
。

圖七：GOMO PET FOOD品牌主要原料獲得獎項認證。

GOM
O PET FOOD

品
牌
策
略

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

是
以
臺
灣
團
隊
為
首
的
寵
物
食
品
品
牌
，

整
合
大
成
集
團
農
畜
產
業
至
飼
料
產
業
的
上
下
游
資
源
，
並

且
串
接
寵
物
食
品
產
業
鏈
中
志
同
道
合
的
夥
伴
，
創
建

寵
物
食
品
的
產
銷
研
完
整
產
業
鏈
。
整
個
品
牌
的

策
略
是
運
用
三
大
優
勢
，
分
別
從
﹃
原
料
優

勢
﹄
、
﹃
技
術
優
勢
﹄
、
﹃
資
訊
優

勢
﹄
進
行
策
略
佈
局
︵
圖
六
︶
。

3.
資
訊
優
勢
策
略

消
費
者
需
求
數
據
等
同
於
飛
機
航

行
時
的
導
航
雷
達
。
收
集
與
分
析
市

場
資
訊
，
可
以
做
為
品
牌
專
注
服
務

消
費
者
的
參
考
依
據
。G

O
M

O
 P

E
T 

FO
O

D

的
數
據
分
析
團
隊
從
產
品
尚
未

上
市
時
就
開
始
持
續
收
集
線
上
消
費

者
的
聲
量
數
據
與
線
下
客
戶
的
需
求

訊
息
，
並
將
分
析
數
據
做
為
品
牌
策

略
規
劃
與
營
運
開
發
的
指
南
針
，
開

發
出
相
對
應
的
產
品
來
滿
足
消
費
者

需
求
︵
圖
八
︶
。 圖六：GOMO PET FOOD 品牌策略三大優勢。

GOM
O PET FOOD

競
爭
優
勢

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

核
心
競
爭
優
勢
就
是
來
自
於
整
合
大
成
集
團
的
資
源
，
以
及
原

料
安
全
，
將
在
地
食
材
轉
化
運
用
為
G
O
M
O
品
牌
獨
有
的
競
爭
優
勢
基
礎
，
並
透
過

數
據
整
合
以
及
食
品
製
造
技
術
的
運
用
，
來
建
立
品
牌
的
強
大
競
爭
優
勢
屏
障
。

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

使
用
P
E
S
T
分
析
與
推
論
外
部
環
境
的
可
能
變
動
來
制
定
競

爭
優
勢
。
進
行
預
測
的
四
個
宏
觀
環
境
因
子
分
別
是
政
治
環
境
︵P

olitics

︶
、
經
濟

環
境
︵E

conom
y

︶
、
社
會
環
境
︵Society

︶
與
技
術
環
境
︵T

echnology

︶
。
根
據

P
E
S
T
分
析
，
G
O
M
O
品
牌
的
競
爭
優
勢
就
是
靈
活
運
用
集
團
的
食
材
資
源
以
及

延
續
既
有
的
食
品
安
全
規
範
，
可

以
符
合
未
來
的
法
規
變
動
，
並
且

更
可
以
因
應
成
本
上
升
與
應
對
海

外
的
低
價
進
口
商
品
︵
圖
九
︶
。

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

致
力
成
為

全
球
寵
物
食
品
的
領
導
品
牌
，
並

提
升
寵
物
的
健
康
來
讓
人
與
寵
物

的
情
感
可
以
無
限
延
伸
。
並
期
望

能
透
過
﹁
安
全
﹂
與
﹁
安
心
﹂
的

在
地
食
材
，
提
升
寵
物
食
品
產
業

鏈
的
附
加
價
值
。
透
過G

O
M

O
 

PET FO
O

D

品
牌
提
供
的
全
系
列
安

心
、
營
養
、
健
康
的
寵
物
食
品
，

無
限
延
伸
人
與
寵
物
的
情
感
，
讓

寵
物
與
我
們
相
互
陪
伴
，
長
長
久

久
。

圖八：GOMO PET FOOD 品牌資訊

優勢策略的三大特點。

圖九：GOMO PET FOOD 品牌使用 PEST 分析競爭優勢。
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2
全
能
營
養 

許
智
傑
博
士

獲得國家品牌玉山獎首獎
之重點內容

全
球
化
的
經
濟
活
動
是
高
度
重
視
品
牌
的
年
代
，
品
牌
能
夠
代
表
企
業
的
文
化

與
產
品
的
價
值
。
國
家
品
牌
玉
山
獎
為
激
勵
臺
灣
企
業
建
立
品
牌
形
象
，
所

甄
選
出
最
具
競
爭
力
之
傑
出
企
業
、
最
佳
產
品
、
最
佳
人
氣
品
牌
、
傑
出
領
導
人
、

卓
越
貢
獻
等
五
大
類
獎
項
。
並
從
這
五
大
類
獎
項
的
得
獎
名
單
中
，
再
評
選
出
品

牌
與
產
品
首
獎
，
肯
定
品
牌
在
重
視
服
務
品
質
與
研
發
創
新
以
及
市
場
地
位
的
傑

出
表
現
。
而
且
得
到
首
獎
的
企
業
會
安
排
晉
見
總
統
，
彰
顯
最
高
的
品
牌
榮
譽
。

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

在
二○

二
二
年
的
國
家
品
牌
玉
山
獎
申
請
結
果
中
，
不
只

獲
得
了
最
佳
品
牌
與
最
佳
產
品
的
兩
個
金
牌
獎
，
更
一
舉
拿
下
了
最
佳
產
品
的
首

獎
。
讓G

O
M

O
 PE

T FO
O

D

成
為
臺
灣
第
一
個
同
時
囊
括
三
個
第
一
的
寵
物
食
品
品

牌
。
G
O
M
O
能
一
舉
拿
下
多
項
大
獎
都
必
須
感
謝
集
團
所
有
主
管
與
同
仁
的
全

力
支
持
，
因
此
本
篇
節
錄
獲
得
首
獎
的
報
告
重
點
內
容
，
供
集
團
同
仁
參
考
。

一
、
產
品
設
計
理
念

GOM
O PET FOOD

天
然
無
穀
貓
犬
乾
主
食
產
品

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

匯
集
數
據
分
析
團
隊
、
生
技
研
發
團
隊
、
營
養
與
獸
醫
團

隊
、
食
品
製
程
團
隊
，
透
過
五
大
專
業
團
隊
的
齊
心
合
力
，
開
發
出
溯
源
等
級
的

全
系
列
寵
物
貓
犬
無
穀
乾
糧
主
食
。
從
幼
齡
到
熟
齡
，
從
腸
胃
消
化
到
關
節
毛

髮
，
使
用
優
質
蛋
白
與
低
脂
食
材
，
提
供
全
方
位
的
功
能
性
乾
糧
主
食
，
讓
寵
愛

的
貓
咪
與
狗
狗
都
能
﹁
G
O
活
力
、
G
O
健
康
﹂
。

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D
的
最
大
理
念
就
是
提
供
能
百
分
之
百
安
心
溯
源
的
天
然
穀

貓
犬
乾
主
糧
系
列
產
品
。
所
以
G
O
M
O
將
大
成
集
團
所
有
食
材
進
行
垂
直
整

合
，
寵
物
食
品
中
所
使
用
到
的
蛋
都
是
來
自
大
成
的
雞
蛋
，
使
用
到
的
雞
肉
則
是

來
自
於
大
成
鹿
野
土
雞
的
雞
肉
。
並
且
提

供
全
臺
最
完
整
雞
肉
產
品
溯
源
系
統
，
透

過
國
家
認
證
品
質
檢
驗
中
心
，
將
所
有
食

材
檢
驗
，
提
供
多
重
檢
驗
報
告
︵
圖

一
︶
。

PET FOOD

圖一：GOMO PET FOOD

原料履歷

GOMO

GOMOPETFOOD 天然無穀主食產品

成犬

寵物犬

全齡貓

封 

面 

故 

事

幼犬健康成長
發育配方
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二
、
產
品
功
能

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

運
用
大
成
集
團

的
在
地
生
產
優
勢
，
使
用
大
成
鹿
野
土

雞
與
大
成
溯
源
鮮
蛋
，
提
供
寵
物
最
優

質
的
蛋
白
質
，
做
為
健
康
成
長
的
主
要

營
養
來
源
。G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

同
時

也
運
用
大
成
集
團
的
全
球
採
購
與
運
輸

能
力
，
將
全
球
各
地
最
好
的
食
材
透
過

產
地
直
送
的
方
式
直
接
送
達
工
廠
。
所

有
的
食
材
都
能
百
分
之
百
溯
源
，
並
且

達
到
最
新
鮮
的
在
地
生
產
與
最
安
全
的

產
地
直
送
。

天
然
無
穀
貓
犬
乾
主
糧
系
列
產
品
都

使
用
能
夠
維
護
寵
物
健
康
的
食
材
，
因

此
產
品
的
功
能
除
了
提
供
健
康
成
長
所

需
要
的
營
養
物
質
之
外
，
更
透
過
添
加

更
多
機
能
性
成
分
物
質
，
來
維
持
寵
物

的
健
康
。
例
如
阿
拉
斯
加
深
海
魚
油
可

以
提
供
E
P
A
和
D
H
A
，
維
護
寵
物

的
毛
髮
濃
密
光
澤
。
添
加
的
葡
萄
糖

胺
，
則
可
以
幫
助
老
犬
維
持
關
節
健
康

︵
圖
二
︶
。
天
然
無
穀
貓
犬
乾
主
糧
系

列
產
品
所
使
用
的
天
然
機
能
食
材
都
有

獨
特
機
能
，
讓
毛
孩
能
從
日
常
飲
食
就

能
保
持
健
康
。

2.
關
鍵
複
合
益
生
菌

動
物
健
康
的
最
主
要
關
鍵
是
來
自
於
健
康
的
消
化
道
，
G
O
M
O
天

然
無
穀
貓
犬
乾
主
糧
產
品
使
用
由
生
技
研
發
團
隊
從
液
態
氮
超
低
溫
菌
種

庫
中
篩
選
以
及
培
養
的
獨
家
益
生
菌
菌
株
。
透
過
嚴
格
的
菌
種
特
殊
篩
選

平
臺
所
篩
選
出
的
益
生
菌
都
經
過
嚴
謹
的
動
物
實
驗
證
實
益
生
菌
的
安

全
，
並
且
確
認
益
生
菌
菌
株
對
抗
致
病
菌
的
能
力
。

研
發
團
隊
在
篩
選
菌
株
的
過
程
中
，
選
擇
可
以
大
量
分
泌
消
化
酵

素
，
促
進
消
化
與
吸
收
、
抗
高
溫
益
生
菌
品
系
，
最
後
篩
選
出

L
ig

ila
ctob

a
cillu

s sa
liva

riu
s, L

a
ctob

a
cillu

s reu
teri, B

a
cillu

s 

am
yloliquefaciens

這
三
個
複
合
益
生
菌
菌
株
。
G
O
M
O
天
然
無
穀
貓
犬

乾
主
糧
所
使
用
的
益
生
菌
菌
株
都
是
由
集
團
自
行
培
養
生
產
，
所
以
菌
株

品
系
與
活
性
可
以
完
全
確
認
，
並
且
可
以
透
過
乾
主
食
製
程
保
留
益
生
菌

的
活
性
，
讓
寵
物
食
用
之
後
，
調
節
腸
道
菌
叢
，
改
善
腸
道
健
康
。

3.
大
成
集
團
研
發
團
隊─

動
物
營
養
團
隊

大
成
集
團
在
全
臺
共
擁
有
多
處
的
動
物
營
養
研
究
站
，
每
一
個
研
究

站
都
進
行
專
業
分
工
，
針
對
不
同
發
育
階
段
的
經
濟
動
物
進
行
營
養
配
方

的
觀
察
。
在
維
護
動
物
福
利
的
狀
況
之
下
，
透
過
體
型
的
目
視
檢
查
、
體

重
的
測
量
、
每
日
攝
食
量
的
分
析
、
精
神
狀
況
與
活
動
力
評
估
來
瞭
解
到

動
物
營
養
配
方
。
所
以
大
成
集
團
的
動
物
營
養
團
隊
、
獸
醫
團
隊
以
及
生

技
團
隊
能
夠
延
伸
動
物
營
養
的
核
心
技
術
，
竭
盡
心
力
的
開
發
更
多
的
動

物
健
康
技
術
與
營
養
產
品
，
提
供
貓
狗
寵
物
的
健
康
成
長
所
需
。
將
所
有

的
研
發
能
量
持
續
應
用
在
﹁
精
準
營
養
﹂
、
﹁
寵
物
健
康
﹂
、
﹁
永
續
經

營
﹂
、
﹁
感
情
延
伸
﹂
這
四
個
面
向
，
讓G

O
M

O
 PE

T FO
O

D

品
牌
產
品

能
夠
廣
泛
獲
得
飼
主
的
認
同
與
寵
物
的
喜
愛
。

圖二：GOMOPETFOOD 天然機能食材

三
、
產
品
特
色

1.
集
團
獨
家
百
分
之
百
溯
源
原
料

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

的
產
品
特
色
是
就
是
把
最
天
然
的

食
材
端
上
餐
桌
。
全
系
列
的
主
食
餐
使
用
鹿
野
土
雞
與
溯

源
鮮
蛋
等
大
成
集
團
暢
銷
的
優
質
食
材
做
為
原
料
，
搭
配

動
物
營
養
與
生
技
研
發
團
隊
的
機
能
營
養
配
方
，
打
造
出

符
合
臺
灣
不
同
年
紀
的
貓
犬
所
需
要
的
主
食
產
品
，
提
供

毛
孩
的
成
長
與
健
康
所
需
︵
圖
三
︶
。
在
包
裝
上
，
也
把

使
用
的
食
材
清
楚
標
示
來
源
，
讓
消
費
者
能
夠
知
道
食
材

都
是
來
自
於
潔
淨
無
汙
染
的
區
域
。

圖三：GOMOPETFOOD 在地天然食材

四
、
品
質
檢
驗

1.
品
檢
中
心
與
設
備
系
統

大
成
集
團
斥
資
上
億
元
打
造
國

家
級
品
檢
中
心
並
通
過
國
家

T
A
F
認
證
︵
圖
四
︶
，
從
源
頭

的
飼
料
到
寵
物
食
品
都
進
行
嚴
格

控
管
。
除
了
基
本
的
成
分
檢
驗
之

外
，
也
檢
驗
重
金
屬
、
藥
物
殘
留

等
項
目
。

圖四：GOMO PET FOOD 產品

透過國家 TAF 認證的品

檢中心檢驗品質
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2.
供
應
鏈
認
證

G
O
M
O
品
牌
的
全
系
列
天
然
無

穀
貓
犬
乾
主
糧
產
品
的
生
產
工
廠
與

管
理
標
準
都
有
獲
得
國
內
外
各
機
構

的
認
證
。
供
應
鏈
的
認
證
與
供
應
原

料

的

認

證

包

含

H
A
C
C
P
、

ISO
9001

、ISO
22000

、
動
物
人
道
飼

養
系
統
、
動
物
友
善
飼
養
系
統
、

C
A
S
驗
證
、
H
A
L
A
L
認
證
、

產
銷
履
歷
農
產
品
驗
證
等
。
所
有
認

證
都
公
開
在G

O
M

O
 PET FO

O
D

的
官

網
上
，
可
以
供
消
費
者
閱
覽
。
圖
五

為
官
網
公
開
資
訊
的
截
圖
。

3.
產
品
第
三
方
檢
驗
認
證

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

產
品
除
了
透

過
集
團
內
部
的
品
檢
系
統
進
行
檢
驗

之
外
，
同
時
也
將
產
品
送
到
第
三
方

檢
驗
單
位
重
覆
進
行
檢
驗
。
所
有
的

檢
驗
項
目
包
含
黃
麴
毒
素
、
致
病
微

生
物
︵
沙
門
氏
菌
、
李
斯
特
菌
、
致

病
性
大
腸
桿
菌
、
產
氣
夾
膜
梭

菌
︶
、
重
金
屬
殘
留
、
農
藥
殘
留

等
。
下
圖
六
為
彙
整
G
O
M
O
產
品

的
檢
驗
報
告
內
容
，
呈
現
所
有
檢
驗

結
果
都
符
合
寵
物
食
品
法
規
。

4.
試
吃
系
統
認
證

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

除
了
從
源
頭
到
產
品
端
進
行
多

項
檢
驗
確
保
食
品
安
全
之
外
，
更
在
G
O
M
O
官
網

後
臺
建
立
寵
物
食
品
試
吃
系
統
，
廣
泛
邀
請
寵
物
進

行
長
期
的
試
吃
，
並
且
詳
細
記
錄
每
日
的
攝
食
狀

況
、
排
便
狀
況
、
體
重
變
化
以
及
外
觀
狀
態
。
上
圖

七
為
G
O
M
O
官
網
試
吃
員
的
試
吃
系
統
截
圖
畫

面
。
在
試
吃
開
始
前
，
都
會
先
記
錄
試
吃
前
體
重
，

並
且
拍
攝
試
吃
前
的
寵
物
全
身
照
片
以
及
大
便
的
照

片
。
由
於
每
一
位
寵
物
試
吃
員
都
有
個
體
差
異
，
因

此
透
過
此
設
計
來
建
立
試
吃
前
後
的
比
較
基
準
，
才

能
公
正
客
觀
的
觀
察
食
用
前
後
的
變
化
。

在
完
成
每
一
次
的
試
吃
階
段
之
後
，
G
O
M
O
團

隊
成
員
會
將
試
吃
數
據
進
行
彙
整
，
比
對
不
同
寵
物

品
種
、
成
長
階
段
、
年
紀
、
活
動
程
度
對
於
產
品
食

用
後
的
表
現
差
異
。
這
些
數
據
與
表
現
都
同
時
提
供

給
獸
醫
團
隊
、
動
物
營
養
專
家
以
及
配
方
人
員
，
進

行
更
細
緻
的
調
整
，
來
達
到
所
有
貓
犬
食
用
後
都
能

更
健
康
，
更
有
活
力
。
下
圖
八
為
內
部
彙
整
試
吃
資

料
的
報
告
內
容
。

透
過G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

品
牌
提
供
的
全
系
列
安

心
、
營
養
、
健
康
的
寵
物
食
品
，
無
限
延
伸
人
與
寵

物
的
情
感
，
讓
寵
物
與
我
們
相
互
陪
伴
長
長
久
久
。

圖七：GOMO PET FOOD 官網試吃系統畫面截圖

圖六：GOMO PET FOOD 產品檢驗報告彙整

圖八：GOMO PET FOOD 官網試吃數據彙整報告截圖

圖五：GOMO PET FOOD 產品供

應鏈認證資料（部分截圖）
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臺
灣
的
農
畜
經
濟
體
都
屬
於
小
農
結

構
，
臺
灣
的
製
造
業
為
具
有
強
烈

出
口
導
向
的
體
系
。
而
在
能
源
與
資
源
的

使
用
上
，
則
又
是
屬
於
高
度
的
進
口
依
賴

導
向
。
因
此
在
面
對
競
爭
激
烈
的
全
球
寵

物
食
品
的
貿
易
環
境
中
，
大
成
集
團
與

G
O

M
O

 PE
T FO

O
D

願
景
為
橫
向
串
聯
與

縱
向
整
合
，
發
揮
臺
灣
寵
物
食
品
產
業
鏈

的
各
環
節
資
源
。
結
合
政
府
產
業
政
策
願

景
，
強
化
寵
物
食
品
產
業
關
鍵
技
術
自
主

與
多
元
應
用
能
力
。
再
透
過
數
位
運
用
、

循
環
經
濟
，
在
地
食
材
的
活
化
應
用
，
培

育
我
國
寵
物
食
品
產
業
的
發
展
動
能
與
新

契
機
，
並
連
結
大
成
集
團
在
全
球
運
籌
帷

幄
的
團
隊
力
量
，
強
化
臺
灣
優
質
寵
物
食

品
的
全
球
營
運
佈
局
。
充
分
運
用
集
團
的

原
料
肉
與
動
物
蛋
白
質
的
優
勢
，
將
所
有

食
材
優
勢
進
行
充
分
發
揮
，
打
造
優
質
的

寵
物
食
品
，
透
過
安
心
、
營
養
、
健
康
，

無
限
延
伸
人
與
寵
物
的
情
感
，
讓
寵
物
與

我
們
相
互
陪
伴
長
長
久
久
。

︻
全
程
用
心
，
食
在
安
心
︼
為G

O
M

O
 

P
E

T
 F

O
O

D

的
品
牌
理
念
，
最
核
心
的
品

牌
使
命
就
是
透
過
人
與
寵
物
相
互
之
間
的

﹁
友
善
﹂
與
﹁
關
懷
﹂
，
來
連
結
寵
物
與

人
最
深
厚
的
感
情
。G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

品
牌
有
了
大
成
集
團
品
質
優
良
且
安
全
的

原
料
，
更
能
將
對
食
物
溯
源
堅
持
呈
現
在

消
費
者
面
前
。

透
過
深
化
品
牌
形
象
、
活
化
通
路
經

營
，
持
續
讓
毛
小
孩
都
能
安
心
享
受
到
安

全
且
美
味
的
食
物
。
如
同
大
成
集
團
董
事

長
所
說
：
﹁
懷
著
感
恩
的
心
，
謝
謝
一
路

支
持
大
成
產
品
的
消
費
者
，
感
謝
員
工
努

力
，
合
作
夥
伴
協
助
，
地
方
政
府
支
持
。

面
對
未
來
多
變
的
環
境
，
大
成
集
團
秉
持

企
業
社
會
責
任
，
繼
續
聚
焦
農
畜
核
心
事

業
，
及
上
下
游
整
合
、
強
化
產
品
品
質
安

全
，
提
升
客
戶
滿
意
度
，
以
誠
信
、
謙
和

的
心
，
開
啟
更
前
瞻
的
願
景
。
﹂G

O
M

O
 

P
E

T
 F

O
O

D

致
力
成
為
全
球
寵
物
食
品
的

領
導
品
牌
，
並
提
升
寵
物
的
健
康
來
讓
人

與
寵
物
的
情
感
可
以
無
限
延
伸
。
透
過

﹁
安
全
﹂
與
﹁
安
心
﹂
的
在
地
食
材
，
提

升
寵
物
食
品
產
業
鏈
的
安
全
與
附
加
價

值
。大

成
集
團
的
企
業
文
化
為
﹁
誠
信
﹂
、

﹁
謙
和
﹂
、
﹁
前
瞻
﹂
，
為
善
盡
企
業
應

有
的
社
會
責
任
，
大
成
集
團
強
調
以
﹁
誠

信
﹂
做
為
企
業
經
營
之
根
本
，
並
積
極
向

董
監
事
、
經
理
人
及
所
有
團
隊
成
員
宣

導
。
大
成
集
團
以
及G

O
M

O
 P

E
T

 F
O

O
D

依
據
公
司
網
站
揭
露
誠
信
經
營
作
業
程
序

及
行
為
指
南
，
謹
守
道
德
誠
信
原
則
讓

G
O

M
O

 P
E

T
 F

O
O

D

品
牌
永
續
發
展
。
並

善
盡
企
業
社
會
責
任
，
充
分
落
實
公
司
治

理
，
確
保
日
常
營
運
流
程
皆
有
良
好
管

控
。大

成
集
團
與G

O
M

O
 PE

T
 FO

O
D

遵
循

本
國
勞
動
法
規
並
參
考
國
際
人
權
公
約
，

包
含
﹁
聯
合
國
世
界
人
權
宣
言
﹂
、
﹁
聯

合
國
全
球
盟
約
﹂
、
﹁
國
際
勞
工
組
織
三

方
原
則
宣
言
﹂
與
﹁
聯
合
國
工
商
企
業
與

人
權
指
導
原
則
﹂ 

等
國
際
規
範
，
制
定
集

團
的
人
權
承
諾
與
政
策
，
杜
絕
任
何
侵
害

或
違
反
人
權
之
行
為
，
據
此
充
分
保
障
員

工
之
合
法
權
益
，
加
強
員
工
與
合
作
夥
伴

的
人
權
意
識
，
以
促
進
社
會
正
向
發
展
。

並
於
二○

二
一
年
完
成
了
社
會
責
任
稽

核
，
更
進
一
步
以
實
踐
企
業
社
會
為
主
要

責
任
，
保
障
全
體
員
工
、
顧
客
及
利
害
關

係
人
之
基
本
人
權
與
相
關
權
益
。

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D

申
請
國
家
品
牌
玉

山
獎
是
一
個
重
要
的
策
略
，
提
升
了
品
牌

的
意
義
和
價
值
。
未
來
繼
續
提
供
毛

孩
安
全
營
養
的
食
物
，
會
是

G
O

M
O

 PE
T

 FO
O

D
 

團
隊

持
續
發
展
的
核
心
目

標
。

2
全
能
營
養 

許
智
傑
博
士

封 

面 

故 

事

大成集團與
GOMO PET FOOD
社會責任與品牌願景

紅椒花椰胗肝
雞

根島蝦佐鹿野雞
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